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1 Introducció La marca és el símbol distintiu de la Paeria de Balaguer i la 
peça central i bàsica de la seva identitat visual.
Aquest manual presenta, explica i descriu els elements 
constitutius d’aquesta renovada marca corporativa.
També fa un recull ampli de les aplicacions de la marca en 
diverses modalitats, circumstàncies i formats.

La finalitat d’aquest manual és doble. Des del punt de vista 
comunicatiu, vol dotar de coherència i homogeneïtat la uti-
lització de la marca de la Paeria de Balaguer en qualsevol 
suport, modalitat d’aplicació o circumstància particular o di-
versa en què s’utilitzi. D’altra banda, té un caràcter normatiu 
que afecta tots els serveis municipals sense excepció i totes 
les institucions, organitzacions, entitats, empreses o particu-
lars que vulguin fer servir la marca com a element identifica-
tiu. La finalitat operativa d’aquest manual és convertir-se en 
una guia pràctica i una eina de treball per a les persones amb 
responsabilitat en aquestes tasques.
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2 La Paeria 
de Balaguer

L’origen dels governs municipals - el que ara anomenem 
ajuntaments - el trobem bàsicament en la necessitat de po-
der ordenar els espais urbans, regular les activitats que s’hi 
feien i vetllar pels seus habitants.

A Balaguer, l’any 1311, el comte Ermengol Xè d’Urgell conce-
dí als ciutadans el dret de recuperar la seva antiga Paeria 
(Paheria en català antic), una institució de govern formada 
per quatre paers i vint consellers. La Paeria estava dirigida pel 
Paer en Cap,  que tenia la facultat de contractar treballadors 
per organitzar i mantenir l’ordre a la ciutat: vinyogols (vigi-
lants de les vinyes), vehedors (obrers), messeguers (guardians 
dels camps), oïdors de comptes (comptables), mostassaf 
(vigilant de pesos i mesures)... La paraula ‘paer’ prové del llatí 
i significa ‘el que procura la pau’.

La Paeria de Balaguer es mantingué, amb variants en el nom-
bre de consellers i paers o en la manera d’escollir-los, fins a 
l’any 1716, quan fou derogada,  s’implantaren els ajuntaments 
i es retallà el poder local com a conseqüència de la imposi-
ció del Decret de Nova Planta pel rei  Felip V.  Es va imposar 
llavors la figura de l’alcalde, representant del Corregiment, un 
òrgan superior que l’escollia directament. 

L’Ajuntament de Balaguer, tot i mantenir l’estructura actual, 
recupera ara per unanimitat la Paeria, un nom que ens és 
propi i ens connecta amb el nostre passat lligat a la terra, a 
la ciutat i a l’orgull de ser i sentir-nos balaguerins.
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3 La marca
3.1 Elements bàsics Els signes bàsics d’identitat visual de la Paeria de Balaguer 

han estat, tradicionalment: el símbol (l’escut) i el logotip 
(denominació de la institució). Denominem marca al conjunt 
format pel logotip i el símbol, aquests signes són els que 
donaran identitat visual a la Paeria.

La marca serà la imatge de representació habitual de la 
Paeria de Balaguer, que s’aplicarà a les seves múltiples acti-
vitats de comunicació quotidianes. Entre els casos als quals 
correspon la utilització del símbol s’inclouen: papereria d’ús 
quotidià, fullets i pòsters, anuncis administratius i promo-
cionals, documents administratius, mobiliari urbà, objectes 
promocionals de tota mena, elements mòbils, publicitat i 
senyalització.

El logotip
El  logotip és la denominació de la Paeria de Balaguer escrit 
amb unes característiques tipogràfiques determinades. Cal 
que figuri en la tipografia Work Sans Semibold, composta 
sempre en caixa alta i baixa. Sempre ha d’anar acompanyat 
del símbol.

El símbol
El símbol està compost de l’escut i la corona, en cap cas es 
poden separar els dos elements.
L’escut caironat dividit en 4 parts conserva l’estructura ori-
ginal. S’han modificat els espais entre elements, obviant les 
línies divisòries interiors i la línia perimetral. D’aquesta mane-
ra, tots els elements respiren sense amuntegar-se.
La corona comtal s’ha simplificat tant en traços com en 
colors. Es conserva la pedreria i les 18 puntes (en aquest cas 
9 per la perspectiva) rematades amb perles. S’han eliminat 
els colors de la pedreria i les perles deixant el metall com 
a color únic. També s’ha exclòs la perspectiva interior de la 
corona.
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3.2 El redisseny

Escut

Corona

Logotip

L’objectiu de redissenyar la marca de la Paeria neix de la ne-
cessitat, per una banda, d’unificar la marca Paeria de Bala-
guer, deixant endarrere Ajuntament de Balaguer, i, per altra 
banda, adaptar-se a nous formats digitals.
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3.3 Versions A més de la versió principal de la marca, s’han fet dues ver-
sions més. La versió horitzontal que s’utilitzarà quan l’espai 
sigui molt estret, i la versió del segell que s’utilitzarà en do-
cuments específics que ho requereixin.

Versió principal

Versió horitzontal

Segell
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3.4 Retícula i 
marge de seguretat

La construcció de la marca s’ha dissenyat sota una retícu-
la on el valor x és igual a la lletra a de caixa baixa. Aquesta 
construcció evita qualsevol problema de reproducció, inde-
pendentment de les dimensions o el mitjà on s’apliqui.
Per als casos on calgui reproduir la marca amb unes mesu-
res o tècniques fora de les habituals, s’indica aquí el sistema 
de reproducció a partir de la retícula.

Per assegurar l’òptima aplicació i percepció de la marca en 
tots els suports i formats, s’ha determinat una àrea de segu-
retat que estableix una distància mínima respecte als textos i
elements gràfics equivalents al valor x.
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3.5 Retícula i 
marge de seguretat
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3.6 Mida Mínima Per tal de garantir la correcta llegibilitat de la marca i una 
bona reproducció del símbol, s’aconsella
la següent mesura de reproducció mínima.

Versió principal

Versió horitzontal

Segell
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3.7 Jerarquies Quan la marca de la Paeria hagi d’anar acompanyada d’una 
àrea concreta s’aplicarà el nom de l’àrea amb la tipografia 
Work Sans Medium. En el cas de la marca centrada, l’àrea 
tindrà 2pts menys que Paeria de Balaguer i, en el cas de la 
marca horitzontal 4pts menys.
La disposició del nom de l’àrea s’organitzarà de la següent 
forma:
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3.7 Convivència amb 
Somriu Balaguer

La marca de la Paeria anirà acompanyada de l’imagotip 
somriu Balaguer en tots aquells actes de ciutat que no per-
tanyen a una àrea concreta o que pertanyen a moltes.

3.8 Convivència amb
altres logotips

Entenem com a convivència d’identitats visuals aquells 
casos en què han de coincidir dues identitats o més en el 
mateix nivell de protagonisme, siguin identitats visuals de 
superior rang o iguals que la nostra.
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4 Cromatisme
4.1 Colors principals

PANTONE 185C
CMYK 0 100 81 0
RGB 228 3 44
#E4032C

PANTONE 109C
CMYK 0 17 100 0
RGB 255 209 0
#FFD100

NEGRE
CMYK 0 0 0 100
RGB 0 0 0 
#000000

Els colors corporatius de la Paeria de Balaguer són el PANTO-
NE©185, el PANTONE©109 i el negre, a més dels percentatges 
de color corresponents. Aquí es mostren les diferents con-
versions d’aquests colors segons el sistema de reproducció 
utilitzat.
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PANTONE 638C
CMYK 81 2 11 0
RGB 0 176 216
#00ACD8

PANTONE 170C
CMYK 0 61 48 0
RGB 255 134 114
#FF8672

PANTONE 563C
CMYK 61 4 37 0
RGB 101 186 175 
#65BAAF

La paleta de colors secundaris consta de 3 colors. El primer 
és el PANTONE©638C, que és el blau de la marca somriu 
Balaguer, i s’ha escollit per establir una continuïtat a les dues 
marques, ja que el vermell de somriu Balaguer també és el 
mateix Pantone que el de la Paeria. Els altres dos colors se-
cundaris són el PANTONE©170C i el PANTONE©563C.
Utilitzarem els colors secundaris per a material de suport, 
com ara peces de marxandatge i publicitat.

4.2 Colors secundaris
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4.3 Blanc i negre En el cas de reproducció en una sola tinta s’utilitzarà el color 
negre. Sobre fons negre s’usarà el color blanc.
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4.4 Versions de color En el cas que es vulgui aplicar la marca en un color corpora-
tiu serà en el PANTONE©185.
No es contempla l’opció d’aplicar-lo en el PANTONE©109 ja 
que dificulta la seva lectura.
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4.5 Aplicacions amb 
fons de color

En aquests exemples es mostra la reproducció de la marca a 
una tinta. Per a aquests casos i sempre que el color de fons 
sigui blanc o un color clar la marca s’aplicarà en color negre.
Quan el símbol s’hagi de reproduir sobre un color fosc o molt 
saturat es farà servir la seva versió en negatiu.
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3.6 Aplicacions 
incorrectes

El logotip té unes mesures, proporcions, colors i tipografia 
relatives determinades pels criteris de composició, jerarquia i 
funcionalitat. En cap cas es faran modificacions si no s’espe-
cifica expressament.
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5 Tipografia
5.1 Tipografia principal

Work Sans Semibold
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz
1234567890¡!?¿@ºª,.;:-+”*> <

Work Sans Medium
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz
1234567890¡!?¿@ºª,.;:-+”*> <

Work Sans Light
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz
1234567890¡!?¿@ºª,.;:-+”*> <

La tipografia corporativa de la Paeria de Balaguer és la Work 
Sans en les seves versions principals.

Work Sans Semibold: Tipografia corporativa principal, que 
serà utilitzada en el logotip de la Paeria.

Work Sans Medium/Light: Tipografies corporatives secun-
dàries, que seran fetes servir per a la composició de textos i 
aplicacions en papereria corporativa.
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4.2 Tipografia 
secundària

Work Sans Black
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz
1234567890¡!?¿@ºª,.;:-+”*> <

Work Sans Semibold Italic
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz
1234567890¡!?¿@ºª,.;:-+”*> <

Work Sans Black Italic
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz
1234567890¡!?¿@ºª,.;:-+”*> <

Work Sans Medium Italic
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz
1234567890¡!?¿@ºª,.;:-+”*> <

Work Sans ExtraBold 
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz
1234567890¡!?¿@ºª,.;:-+”*> <

Work Sans ExtraBold Italic
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz
1234567890¡!?¿@ºª,.;:-+”*> <

Work Sans Light Italic
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz
1234567890¡!?¿@ºª,.;:-+”*> <

Work Sans Bold
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz
1234567890¡!?¿@ºª,.;:-+”*> <

Work Sans Bold Italic
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz
1234567890¡!?¿@ºª,.;:-+”*> <

Work Sans Extralight
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz
1234567890¡!?¿@ºª,.;:-+”*> <

Work Sans Extralight Italic
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz
1234567890¡!?¿@ºª,.;:-+”*> <

Work Sans Thin
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz
1234567890¡!?¿@ºª,.;:-+”*> <

Work Sans Hairline
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz
1234567890¡!?¿@ºª,.;:-+”*> <

Work Sans Thin Italic
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz
1234567890¡!?¿@ºª,.;:-+”*> <

Com a tipografia secundària es podrà utilitzar qualsevol ver-
sió de la família Work Sans.

En el cas que sigui impossible aplicar la tipografia corporativa 
per als textos que acompanyen a la marca, per limitacions 
tècniques del sistema, aconsellem fer servir la tipografia Arial 
com a alternativa.
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6 Aplicacions
Els elements de papereria han d’anar identificats amb la 
identitat visual de la Paeria de Balaguer.
Per tal que es pugui identificar l’emissor del missatge han 
de constar les dades imprescindibles: l’adreça, els telèfons, 
adreça de correu electrònic, etc.
La normativa serveix tant per als formats produïts amb im-
pressió convencional com el format digital.

6.1 Papereria bàsica
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Paper de carta principal
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Segon paper de carta
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Paper de carta principal 1 tinta
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Segon paper de carta 1 tinta
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El disseny de qualsevol format de sobre, ja sigui A5, A4 o A3, 
s’aplicarà el mateix disseny que en el format de sobre ameri-
cà.

Sobre americà color

Sobre americà 1 tinta
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Targeta

Targetó invitació
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Carpeta A4
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Els cartells i rètols informatius a la ciutadania hauran de se-
guir el següent esquema de disseny:

6.2 Cartells i rètols
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Plantilla cartell informatiu
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Cartell d’obres
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Plantilla cartell d’obres



37

6.3 Document de text
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6.4 Comunicats Els comunicats i notes de premsa hauran de seguir el se-
güent esquema de disseny:
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Plantilla comunicats i notes de premsa
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6.5 Presentacions Les presentacions hauran de seguir el següent esquema de 
disseny:

Portada
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Pàgina amb text

Pàgina amb text i imatge
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6.6 Signatura de 
correu electrònic

Les presentacions hauran de seguir el següent esquema de 
disseny:
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7 Digital i xarxes socials
La marca digital de la Paeria de Balaguer s’aplicarà a una tinta 
amb el sistema de color per a pantalla (RGB o HEX). L’apli-
cació a una sola tinta, sigui en positiu o negatiu, serveix per 
facilitar la lectura de la marca, recordar-la i integrar-la en la 
memòria col·lectiva. S’utilitzarà per defecte la marca princi-
pal.

7.1 Marca digital
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En els perfils de les xarxes socials s’utilitzarà el símbol a una 
tinta amb el sistema de color per a pantalla (RGB o HEX).

7.2 Perfils de les 
xarxes socials
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La marca digital en els webs i aplicacions de la Paeria de 
Balaguer s’aplicarà a una tinta amb el sistema de color per a 
pantalla (RGB o HEX).
S’utilitzarà per defecte la marca principal. En el cas que l’es-
pai sigui més horitzontal que ample, s’emprarà la marca en 
horitzontal.
En el cas que hagi d’anar acompanyat de la marca somriu 
Balaguer, sempre anirà la de la Paeria a l’esquerra i el somriu 
a la dreta.

7.3 Web i aplicacions
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El color de la marca dependrà de si hi ha una imatge de fons 
o un color i la seva tonalitat.
Podeu veure les aplicacions correctes a l’apartat 4.5 Aplica-
cions amb fons de color.
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Per a les publicacions a les xarxes s’utilitzarà el símbol sobre 
fons negre o vermell corporatiu a la part superior dreta.

7.4 Posts a les xarxes 
socials
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Per a les publicacions a les xarxes dels comunicats i avisos 
d’obres s’utilitzarà la plantilla dels cartells adaptada al format 
quadrat.
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7 Entorn corporatiu
Tots els materials corporatius de la Paeria de Balaguer s’apli-
carà a una tinta per facilitar la lectura i si ha d’acompanyar 
un disseny en concret sigui tot més net i equilibrat. L’aplica-
ció podrà ser en positiu o negatiu. Es podrà utilitzar qualsevol 
de les variacions de la marca depenent del format on s’hagi 
d’aplicar.
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Carpa

Roll-up
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Furgoneta

Camionet
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Tèxtil






